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ABSTRACT

This research aims to find out whether there is influence of Youtube Video Slide Up Didiet15 against the Interest of studying the After Effects, survey of Student the University of Budi Luhur, Jakarta Broadcast Jurnalism Force 2015. The interest of researchers in researching Youtube Slide Up Didiet15 against the interest in Learning the student Broadcast University of Budi Luhur 2015, because there are causal of video Slides Up against the learning Interest of students cause the behavior of University Students Broadcast Budi Luhur trying to make Effect. This research uses the theory of stimulus-organism-response theory or S-O-R, using a quantitative approach. While the data obtained in this study is the Student Broadcast University of Budi Luhur 2015 Force as many as 525 respondents using census techniques as much as 227 samples of respondents using the formula slovin. Way of sampling that is using the technique of Nonprobability Sampling the Sampling with the kind of Incidental. The statistical test result SPSS 19 showed there was significant influence between the influence of Youtube Video Slide Up Didiet15 (X) with an interest in Student Learning (Y). based on the hypothesis test results in significant column of 0.000 < 0.05 then in this research is significant. The value of R from the research is the correlation relationship 0.828 very strong, meaning that Ha2 accepted. The results of a percentage of the R square in the research of 68.6% and the remaining 31.4%. In this study then Ha1 H01 received and rejected, meaning that a Youtube Video Slide Up Didiet15 have an impact on students ' Learning Interest Broadcast University of Budi Luhur Force 2015.
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PENDAHULUAN
	Sosial media kini tumbuh dengan pesat. Dengan adanya sosial media setiap orang bisa dengan mudah mememukan apa yang ingin mereka cari, dan dengan adanya teknologi kini telah merubah cara manusia berkomunikasi secara drastis. Teknologi informasi dan komunikasi merupakan elemen penting dalam kehidupan, peranan teknologi informasi pada aktivitas manusia pada saat ini memang begitu besar, teknologi informasi telah menjadi fasilitas utama bagi kegiatan berbagai sektor kehidupan dimana memberikan andilbesar terhadap perubahan – perubahan yang mendasar pada struktur operasi dan manajemen organisasi, pendidikan, transportasi, kesehatan dan penelitian.

TABEL 1 :  DATA PENGGUNA INTERNET DARI TAHUN 1998-2015

[image: D:\skripsi arias\statistik internet.png]
Sumber : des.net.id
	Youtube menjadi sarana dimana banyak orang mengekspresikan diri dan kemampuannya. Bukan hanya sampai di situ, banyak pencari bakat pun mempergunakan situs youtube untuk mencari bakat-bakat tertentu yang dapat menghasilkan orang-orang atau kemampuan-kemampuan yang dapat dipasarkan kepada masyarakat. Hal ini tentu saja tidak salah dan sah-sah saja. Namun yang menjadi inti bahasan kajian ini bukan saja youtube yang berfungsi sebagai media penyalur kreatifitas seni, tetapi lebih jauh yaitu youtube sebagai karya seni itu sendiri. Kajian ini merupakan kajian pustaka yang menggunakan filsasafat seni sebagai objek formal, sedangkan objek materialnya adalah youtube.[footnoteRef:1] [1:   	http://journal.uniera.ac.id/abst/41/youtube akses: 5 april 2017, 9:57 WIB] 


TABEL 2 : DATA MEDIA SOSIAL YANG SERING DIGUNAKAAN DI INDONESIA
[image: D:\skripsi arias\alexa.png]Sumber : Alexa.com

	Tutorial After effect Didiet15 banyak mengajarkan cara memberikan effect yang baru tentunya,  yang membedakan video tutorial didiet15 adalah tidak hanya memberikan tutorial saja tapi memberikan tips dan trik bagaimana menggunakan tools singkat yang mempermudahankan saat pengeditan sedang berlangsung  dan dia menjelaskan dengan sangat santai tetapi jelas dan dapat mudah dimengerti oleh para pengikutnya.
	Karena youtube dapat dijadikan sebagai salah satu refrensi untuk menambah pengetahuan seperti tutorial After Effect pada chanel youtube, peneliti tertarik untuk meneliti youtube sebagai media informasi dan pengetahuan, dimana setiap orang memerlukan pengetahuan yang baru setiap harinya, dan youtube sebagai salah satu media yang paling banyak di cari untuk saat ini.
	Peneliti memilih Mahasiswa Universitas Budi Luhur Angkatan 2015 Broadcast Journalism  karena Mahasiswa sedang mendapatkan mata kuliah Motion Graphic yaitu membuat dan memahami jenis-jenis dan karakteristik membuat bumber acara dan memahami penggunaan aplikasi After Effect.
Tutorial After effect Didiet15 banyak mengajarkan cara memberikan effect yang baru tentunya,  yang membedakan video tutorial didiet15 adalah tidak hanya memberikan tutorial saja tapi memberikan tips dan trik bagaimana menggunakan tools singkat yang mempermudahankan saat pengeditan sedang berlangsung  dan dia menjelaskan dengan sangat santai tetapi jelas dan dapat mudah dimengerti oleh para penontonnya.

TINJAUAN PUSTAKA
	Pada bagian ini menjelaskan definisi elemen-elemen keberhasilan youtube, minat dan teori S-O-R.

Terdapat beberapa elemen-elemen yang menjadikan video di youtube dapat dikatakan berhasil/dikenal, berikut beberapa elemenya :
1. Upload dalam format yang tepat: Pastikan mengekspor video dari editor dalam format yang mudah diunggah ke youtube.
2. Judul yang bagus akan menarik pemirsa: Judul video adalah salah satu hal yang pertama dibaca permisa. Jadi pikirkan kata kunci atau frasa apa yang dapat mendorong pemirsa target mengeklik video.
3. Pikat pemirsa dengan deskripsi: Cantumkan konteks video dan saluran Anda dalam video. Permisa akan melihat dua kalimat teratas sebelum mengeklik untuk melihat lebih jauh. Jadi gunakan ruang ini untuk memikat mereka. Pertimbangkan untuk menyediakan tautan ke situs web atau media sosial Anda, mencantumkan kredit bagi kolaborator, atau memberikan informasi kontak.
4. Lengkapi video dengan tag: Pilih tag yang mewakili konten video dan saluran Anda secara akurat. Tag membuat video agar mudah ditemukan. Namun, tag yang menyesatkan melanggar pedoman komunitas youtube. Jadi, pastikan untuk hanya menyertakan kata kunci yang benar-benar menggambarkan konten Anda.
5. Sesuaikan gambar mini/thumbnails Anda untuk mendapatkan sudut pandang terbaik: Gambar mini ibarat poster film dan dapat memberikan pratinjau visual tentang video anda kepada pemirsa. Coba buat gambar mini khusus yang meunjukan momen-momen menyenangkan, dan yang tampak bagus di perangakat seluler maupun desktop. Anda dapat menambahkan gambar mini khusus jika saluran sudaj di verifikasi.
6. Lakukan pengeditan di menit-menit terakhir: Setelah mengupload video, Anda dapat melakukan pengeditan terakhir pada mahakarya tersebut menggunakan editor bawaan youtube.
7. Tambahkan kartu atau anotasi untuk membuatnya tetap menarik: Kartu dan anotasi dapat mengarahkan pemirsa ke empat berikut yang Anda inginkan – apakah menonton video lain, melihat barang dagangan, atau berlangganan.
8. Tetap pantau Analytics: Beberapa hari pertama setelah upload adalah waktu terpenting yang menentukan kesuksesan video. Anda dapat menggunakan Youtube Analytic sebagai pengukur keberhasilan perorma video.[footnoteRef:2] [2:  http://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/jumpstart. Diakses pada tanggal 28 Oktober 2017, jam 22:10 WIB] 


Minat : Menurut Abu Ahmadi, minat adalah sikap jiwa seseorang termasuk ketiga fungsi jiwanya (kognisi, konasi, dan emosi), yang tertuju pada sesuatu dan dalam hubungan itu unsure perasaan yang terkuat.[footnoteRef:3] Penelti menggunakan tahapan minat menurut ( Abu Amadi, 2009) menjelaskan efek pesan yang meliputi aspek Kognitif (informasi,pengetahuan), Afektif (emosi,sikap), Konatif (pola tindakan/prilaku). Dan tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mengkaji seberapa besar Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 Terhadap Minat Belajar After Effect (Survei Terhadap Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015). [3:   	Abu Ahmadi. Psikologi Umum, (Jakarta: Rineka Cipta, 2009), Hlm. 148] 


Teori S-O-R : Dalam buku Onong Uchjana Effendy (2003), stimulus respon ini efek yang ditimbulkan adalah reaksi khusus terhadap stimulus khusus sehingga seorang dapat mengharapkan dan memperkirakan kesesuaian antara pesan dan reaksi komunikan. Jadi unsur-unsur dalam model ini adalah :[footnoteRef:4] [4:  Onong Uchajana Effendy, Ilmu komunikasi Teori dan Praktek, (Bandung: PT. Remaja Rosdakarya, 2003), hlm. 254] 

1. Pesan (Stimulus, S)
2. Komunikan (Organism, O)
3. Efek (Response, R)

Berdasarkan uraian di atas, tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mengkaji seberapa besar pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 Terhadap Minat Belajar After Effect (Survei Terhadap Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015).

METODOLOGI PENELITIAN
Hipotesis: Menurut Sugiyono (2012). “Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian. Telah dinyatakan dalam bentuk kalimat pertanyaan”.[footnoteRef:5] [5:  Sugiyono. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabet. 2012), Hlm. 64
] 

H0	:	Tidak terdapat pengaruh antara video Youtube Slide Up  Didiet15 terhadap minat  belajar After Effect Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015
Ha	:	Terdapat pengaruh antara video youtube Slide Up  Didiet15 terhadap minat belajar After Effect Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015.
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GAMBAR 1 : MODEL PENELITIAN
Keterangan :
X	: Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15
Y	: Minat Belajar

Paradigma: adalah pola pikir yang menunjukan hubungan antara variabel yang akan diteliti sekaligus mencerminkan jenis dan jumlah rumusan masalah yang perlu dijawab melalui penelitian, teori yang digunakan untuk merumuskan hipotesis, jenis dan jumlah hipotesis, dan teknis analisis statistik yang akan digunakan.[footnoteRef:6] Peneliti menggunakan paradigma positivism dan pendekatan kuantitatif karena hasilnya dari penelitian tersebut berupa angka-angka dan analisis menggunakan statistik.  [6:   	Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabeta, 2009), Hlm. 42] 


Teknik Pengumpulan Data Primer : Peneliti menggunakan kuesioner untuk mengumpulkan data primer. Yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah 525 mahasiswa universitas Budi Luhur Broadcast Journalism Angkatan 2015. Menurut Sugiyono (2010),populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek dan subjek yang mempunyai kuantitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh periset untuk dipelajari, kemudian ditarik suatu kesimpulan.[footnoteRef:7] Sampel penelitian ini adalah mahasiswa universitas budi luhur Jakarta broadcast Jakarta angkatan 2015. Secara sederhana dapat dikatakan, bahwa Sampel merupakan bagian dari jumlah dan karateristik yang dimiliki oleh populasi. Bila populasi besar, dan peneliti tidak mungkin mempelajari semua yang ada pada populasi, misalnya karena keterbatasan dana, tenaga dan waktu peneliti dapat menggunakan sampel yang diambil dari populasi itu.[footnoteRef:8] Peneliti menggunakan rumus slovin untuk melakukan perhitungan jumlah sampel. Penelitian rumus Slovin digunakan untuk menentukan ukuran sampel dari populasi yang diketahui jumlahnya. Adapun rumus Slovin : [7:   	Sugiyono, Statistik Untuk Penelitian, Alfabeta, Bandung, 2010, Hlm. 61]  [8:   	Sugiyono, Loc,Cit.] 


	N
n =
           1 + Ne2

   =	525
	1+525.(0,05)2	

   =	525
	1+525.(0,0025)

    =	525
1+1.3125

    =	525
2.3125

   =          227.0 dibulatkan 227 responden

Skala likert digunakan untuk mengukur sikap seseorang tentang sesuatu objek sikap. Objek sikap ini biasanya telah ditentukan secara spesifik dan sistematik oleh periset. Indikator-indikator dari variabel sikap terhadap suatu objek merupakan titik tolak dalam membuat pertanyaan atau pernyataan yang harus diisi responden.[footnoteRef:9] Menurut Sugiyono jawaban setiap item instrumen yang menggunakan skala likert mempunyai gradasi dari sangat positif sampai sangat negatif, yang dapat berupa kata-kata lain : [9:   	Rakhmat Kriyantono. Teknik Riset Komunikasi (Kencana: Jakarta. 2010), Hlm. 138] 

1. Sangat Setuju/selalu/sangat positif   diberi skor			            5
2. Setuju/sering/positif diberi skor             4
3. Ragu-ragu/kadang/netral diberi skor    3
4. Tidak setuju/hampir tidak pernah/negative diberi skor                    2
5. Sangat tidak setuju/tidak pernah diberi skor 				            1

Teknik Analisis Data : Dalam teknik analisi data, digunakan jenis eksplanatif asosiatif dengan pengeolahan data menggunakan software statistik SPSS for Windows. Pengujian yang dilakukan diantaranya adalah uji Validitas menunjukan sejauh mana suatu alat ukur itu mengukur sesuatu.[footnoteRef:10] Uji validitas dilakukan terhadap 227 mahasiswa. Hasil dari kesimpulan penelitian sebanyak 21 pertanyaan masing-masing pertanyan dinyatakan valid dan reliabel. Apabila suatu alat ukur dipakai dua kali untuk mengukur gejala yang sama dan hasil pengukuran yang diperoleh relatif konsisten, alat ukur tersebut dibilang reliabel.[footnoteRef:11] [10:  Elvinaro Ardianto, Metodologi Penelitian Untuk Public Relations Kuantitatif dan Kualitatif, (Bandung: Simbiosa Rekatama Media, 2011), hlm. 188.]  [11:  Elvinaro Ardianto, Metodologi Penelitian Untuk Public Relations Kuantitatif dan Kualitatif, (Bandung: Simbiosa Rekatama Media, 2011), hlm. 189.
] 


HASIL DAN PEMBAHASAN
	                         Descriptive Statistics

	
	N
	Minimum
	Maximum
	Sum
	Mean

	M15
	227
	3
	5
	865
	3.81

	M16
	227
	3
	5
	893
	3.93

	M17
	227
	3
	5
	909
	4.00

	M18
	227
	2
	5
	866
	3.81

	M19
	227
	3
	5
	906
	3.99

	M20
	227
	3
	5
	937
	4.13

	M21
	227
	2
	5
	808
	3.56

	M22
	227
	2
	5
	851
	3.75

	Valid N (listwise)
	227
	
	
	
	


Hasil Pengujian: Hasil total skor pada variabel X Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 denagn skor tertinggi berada pada pertanyaan no. 5 disimpulkan bahwa deskripsi video youtube tutorial Slide Up menjelaskan isi video tersebut. Untuk hasil total skor pada variabel Y Minat Belajar Mahasiswa dengan skor tertinggi berada pada pertanyaan no. 19, artinya video tutorial Slide Up dijelaskan secara ringkas sehingga mudah dipahami.

TABEL 3 : HASIL SPSS UJI MEAN VARIABEL (X) PENGARUH VIDEO YOUTUBE SLIDE UP DIDIET15
	                        Descriptive Statistics

	
	N
	Minimum
	Maximum
	Sum
	Mean

	V2
	227
	2
	5
	821
	3.62

	V3
	227
	3
	5
	836
	3.68

	V4
	227
	3
	5
	921
	4.06

	V5
	227
	3
	5
	949
	4.18

	V6
	227
	3
	5
	937
	4.13

	V7
	227
	3
	5
	836
	3.68

	V8
	227
	2
	5
	849
	3.74

	V9
	227
	3
	5
	934
	4.11

	V10
	227
	3
	5
	922
	4.06

	V11
	227
	3
	5
	822
	3.62

	V12
	227
	2
	4
	808
	3.56

	V13
	227
	3
	5
	866
	3.81

	V14
	227
	3
	5
	907
	4.00

	Valid N (listwise)
	227
	
	
	
	




TABEL 4 : HASIL SPSS UJI MEAN VARIABEL (Y) MINAT BELAJAR MAHASISWA

	Interval Koefisien
	Tingkat Hubungan

	0,00 – 0,199
	Sangat rendah

	0,20 – 0,399
	Rendah

	0,40 – 0,599
	Sedang

	0,60 – 0,799
	Kuat

	0,80 – 1,000
	Sangat kuat


 Analisis hubungan adalah analisis yang menggunakan uji statistic inferensial dengan tujuan untuk melihat derajat hubungan antara dua atau lebih variabel. Kekuatan yang menunjukan derajat hubungan ini disebut koefisien asosiasi (korelasi). Dari table uji korelasi, nilai Sig. (2-tailed) 0,000 < 0,05 artinya bawha terdapat pengaruh antara video youtube slide up didiet15 terhadap minat belajar mahasiswa.

TABEL 5 : HASIL UJI KORELASI
	Correlations

	
	Video
	Minat

	Video
	Pearson Correlation
	1
	.828**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	
	N
	227
	227

	Minat
	Pearson Correlation
	.828**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	
	N
	227
	227

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



	Kemudian untuk hasil pengeolahan data uji regrresi dari penelitian ini adalah sebagai berikut :

TABEL 6 : HASIL UJI REGRESI
	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.828a
	.686
	.685
	2.20358

	a. Predictors: (Constant), Video


	Diketahui bahwa nilai R sebesar 0,828, karena angka koefisien korelasi berada diantara 0,80-1,000 artinya terdapat pengaruh yang sangat kuat. Dan dari nilai R square sebesar 0,686, hal ini berarti pengaruh video youtube slide up didiet15 mempengaruhi sebesar 68,6% berarti mempengaruhi perubahan terhadap minat belajar dan sisanya 31,4% merupakan variabel lain yang tidak diteliti.
TABEL 7 : KOEFISIEN KORELASI
Sumber : Sugiyono, 2015
Pembahasan:
			Penelitian kali ini mengambil judul “Pengaruh antara video Youtube Slide Up didiet15 maka perubahan minat bejajar After Effect Mahasiswa Broadcast Universitas Budi Luhur Angkatan 2015. Peneliti memilih Mahasiswa Broadcast Universitas Budi Luhur Angkatan 2015 karena Mahasiwa Broadcast Budi Luhur angkatan 2015 saat ini sedang mendapatkan mata kuliah Motion Graphic dengan adanya mata kuliah tersebut membantu para mahasiswa mempelajari membuat effect atau animasi untuk membuat bumper acara dan lainnya, karena keterbatasan waktu belajar di kampus para mahasiswa memilih belajar diluar perkuliahan dengan mencari modul pembelajar yang lain salah satunya di Youtube, dengan adanya Youtube para mahasiswa dapat dengan mudah mencari tutorial Affter Effect yang dapat menambah pengetahuan di bidang Motion Graphic. sehingga terdapat kemungkinan adanya pengaruh video Youtube Slide Up didiet15, dan penelitian kali ini memiliki tujuan, untuk mengetahui adakah pengaruh video Youtube Slide Up didiet15 maka perubahan minat bejajar After Effect Mahasiswa Broadcast Universitas Budi Luhur Angkatan 2015  kemudian untuk mengetahui seberapa besar pengaruh video Youtube Slide Up didiet15 maka perubahan minat bejajar After Effect Mahasiswa Broadcast Universitas Budi Luhur Angkatan 2015.
SIMPULAN
1. Hasil dari uji korelasi menunjukkan  bahwa nilai koefisien corelasion antara Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 Terhadap Minat Belajar After Effect Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015 adalah sebesar 0.828, hal ini menunjukkan hubungan korelasi yang kuat. Jika dilihat dari tabel 3.13 menunjukkan bahwa angka koefisien korelasi yang 0.80-1.000 mempunyai hubungan, antar variabel yang kuat. Maka yang terjadi atas hipotesis semula yaitu Hipotesis Nol (Ho) ditolak dan Hipotesis Alternatif (Ha), sedangkan nilai Sig. (2 tailed) adalah sebesar 0,000 hal ini menunjukkan bahwa uji korelasi signifikan karena apabila nilai α (0,5) > Sig. (0,000) penelitian ini berarti signifikan, artinya terdapat Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 Terhadap Minat Belajar After Effect Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015.
2. Melalui uji regresi menunjukkan nilai R square atau koefisien determinasi sebesar 0,686 yang bila di presentasekan menjadi 68,8%. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Pengaruh Video Youtube Slide Up Didiet15 Terhadap Minat Belajar After Effect Mahasiswa Universitas Budi Luhur Jakarta Broadcast Journalism Angkatan 2015 sebesar 68,6% dan sisnya 31,4% merupakan tabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini, sehingga bagi peneliti lain yang ingin melakukan penelitian yang sama, maka dapat menggunakan variabel dependen yang lain.

SARAN
1. Skor terendah pada Variabel X berada pada pernyataan P-11 yaitu 808, yang artinya judul video Slide Up tidak membuat para viewers merasa tertarik untuk melihat video tersebut. Pernyataan ini menjadi perhatian untuk sang creator Didiet agar dapat memberikan judul video yang lebih menarik lagi, agar nanti video yang dibuat dapat lebih menarik lagi sehingga para viewers merasa penasaran dengan video  selanjutnya. 
2. Skor nilai terendah pada Variabel Y berada pada pernyataan P-7 yaitu 808, yang artinya video Slide Up tidak membuat para viewers ingin membuat effect tersebut. Pernyataan ini menjadi perhatian dari sang creator Didiet agar lebih menarik lagi dalam berkomunikasi sehingga para viewers tertarik dan ingin membuat effect Slide Up.
3.  Peneliti juga menyarankan agar penelitian selanjutnya dapat menggunakan pendekatan dan variabel selain minat belajar after effect atau berbeda dengan tema dalam penelitian ini. Hal ini bertujuan untuk mengetahui teori yang berbeda sebagai perbandingan dan agar penelitian yang dilakukan lebih bervariasi untuk menyampaikan sebuah informasi untuk pembacanya.
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